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B Jan Esche

B Die beiden geben sich ldssig. Modisches
Outfit oder Lust for Life, SpaBl am Leben und
Lust auf Leben? Herzlich heiBen sie einen will-
kommen - ein Zeichen fiir Spontaneitat oder
Offenheit? Mal reden sie ruhig und leise, dann
wieder fallen sie sich ins Wort, dann steht ei-
ner von ihnen auf, lduft umher und ringt nach
Worten — emotionale Geste und Engagement?

hansandfranz in ihrem Atelier, einem ehe-
maligen Ladengeschéft in der Au, in Miinchen,
die Isar ist nicht weit, ein etwas ruhiges Vier-
tel, und auch nicht das hippste Viertel am Ort,
man kennt sich, hier arbeiten sie, die beiden.
Persdnlichkeiten, die einen einnehmen. Nicht
Hans sondern Horst und Konstantin statt Franz
heilen die beiden liberaus sympathischen Jung-
designer.

Sie lernten sich wihrend ihrer Studienjahre
an der Akademie der Bildenden Kiinste in Miin-
chen kennen. Horst Wittmann (Jahrgang 1980)
und Konstantin Landuris (Jahrgang 1979), ihre
dhnliche Grundhaltung zum Design brachte sie
dazu, bald gemeinsam einige Projekte zu ent-
wickeln, die wenig spéter im Jahr 2007 erstma-
lig auf der Maildnder Mdbelmesse im Salone
Satellite zu sehen waren. Presse und Fachpub-
likum waren begeistert liber ihre unkonventio-
nellen Konzepte fiir Produkte, die Gberraschend
einfach wirken. hansandfranz wurde mit einer
Sonderauszeichnung fiir Jungdesigner ausge-
zeichnet und dazu auch noch zur Teilnahme an
der New Yorker Messe ICFF eingeladen, um dort
ihre Arbeiten in einer Sonderausstellung zu pra-
sentieren.

«Ich denke viel mit den Handen. Ich bevor-
zuge es, ldeen zuallererst auf Papier zu ent-
wickeln. Fiir mich ist dies der Start eines jeden
Designprozesses”, erklart Horst Wittmann offen.
Er ist beeinflusst durch sein friihes Interesse
an Graffiti als Jugendlicher. Dabei lernte er den

Umgang mit Proportionen kennen. Uber die
Jahre, beim Studium der Innenarchitektur, wuchs
sein [nteresse an den Maglichkeiten, seine auf
Papier festgehaltenen |deen in dreidimensio-
nale Objekte umzuwandeln. ,Ich experimentiere
viel anhand von Skizzen, um ldeen und Gedan-
ken zu sortieren. Dabei wechsle ich in MaBstab,
Form, Proportion und Farbe. Gesamterscheinung
als auch Detaillésungen werden angedacht.” Es
ist flir ihn nicht ungewdhnlich, dass dadurch
hach einigen Tagen ein ganzes Skizzenbuch mit
Gedanken zu einem Objekt gefiillt ist. Dieses
Vorgehen bietet ihm die Méglichkeit, in kiir-
zester Zeit eine Vielzahl an Varianten zu er-
forschen, die er dann im MaBstab 1:1 als drei-
dimensionale Objekte weiterentwickelt,

Konstantin Landuris kommt aus einer an-
deren Richtung, er entwickelte in seiner Jugend
ein groBes Interesse an Technik und Chemie. Er
verbrachte viel Zeit mit Experimentieren. ,Meine
Leidenschaft ist es, Konzepte und Techniken zu
entwickeln und daraus neuartige und iiberra-
schende Produkte entstehen zu lassen”, bekennt
er freimiitig. ,Idee und Inspiration dazu finde
ich in alltdglichen Ereignissen, in der Natur oder
in den Medien." Fiir ihn sind ein offener Blick
und eine griindliche Recherche elementar. ,Dazu
gehort, nicht nur Entwicklungen in Forschung
und Technik, sondern auch in Politik und Um-
welt zu verfolgen.”

Designqualitdt sehen sie zunehmend als
Erfolgsfaktor auf dem Markt, auch fiir sie ist
Klasse statt Masse und Qualitdt statt Quanti-
tat bestimmend. Gutes Design zeichnet sich flr
sie durch den Entwurf, die Idee, das Konzept
und die Umsetzung aus. Die Qualitdt des Pro-
dukts ist fiir sie durch das Material, die Propor-
tionen, die Fligung und last but not least: die
JVerstehbarkeit” bestimmt. Sie wollen ,Produkte
fiir den Menschen” gestalten. Die unterschied-

Die LED-Leuchte ,Supercool” (ganz
oben) lisst sich mit einem Minimum
an Fldche zwischen Boden und Decke
spannen. Die Héheneinstellung und
Ausrichtung der Leuchte ist variabel,
so fassen sich unterschiedlichste
Lichtstimmungen im Raum erzeugen.

Die ,Light Cubes” (oben), weitauskra-
gende Lichtinstallationen, illuminier-
ten 2006 die Akodemie der Bildenden
Kiinste in Miinchen.

Die Stilleuchte ,Three” (gegeniiber-
liegende Seite): Der Schirm ist nicht
mehr nur Dekor, sondern als Triger
von FiiBen und Leuchtmittel das
Zentrum der Leuchte.
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Konstantin Landuris (oben links) und Horst Wittmann
(oben rechts) alias hansandfronz

lichen Ausgangspunkte der beiden kommen ih-
nen dabei zugute, sie ergénzen sich perfekt. lhr
Design basiert auf klaren geometrischen Formen,
ihre Produkte zeugen von einer klaren Haltung:
Einfachheit der Form. ,Simpel, aber nicht banal”,
wie sie es umreiBen, ,reduced to the max"
Objektqualitaten stehen fiir sie im Mittelpunkt
— Funktion und Konstruktion eines Gegenstan-
des, die gestalterische Integration, und: die
Berlicksichtigung Gkonomischer und dkologi-
scher Aspekte. Erforderlich fur ihre Arbeit sind
WVisionen, Humor und Leidenschaft”. Man muss
Social Skills, die Fahigkeit, Teamgeist und Mo-
tivation in die Zusammenarbeit mit anderen
einzubringen und fiir gemeinsame Ziele zu nut-
zen, mitbringen, ebenso Fremdsprachen beherr-
schen, — ,wir reden eigentlich mehr in Englisch”,
so Konstantin Landuris — und ,Sehnsiichte ver-
stehen”.

Sie verbinden damit hohe Anforderungen
an die Ausfiihrung einer Gestaltungsaufgabe
und an die Prozessqualitat. ,hansandfranz”, so
Horst Wittmann, ,ist kein Projekt, sondern ein
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richtig professionelles Studio, das Konzepte fiir
Innenrdume und Mobel erarbeitet.” Sie nehmen
sich die ndtige Freiheit und Zeit, die es braucht,
um Projekte zu entwickeln. Sie wollen Dinge
schaffen, die Bestand haben. ,So hat ¢in jedes
ihrer Produkte eine lange Zeit der Entwicklung
und des Ausprobierens hinter sich”, so Horst
Wittmann, ,bevoer es zur Marktreife gelangt.”
Perspektiven entwickeln, im Kontext und inter-
disziplindr denken, open-minded sein, Anre-
gungen aus Architektur, Bionik, Flugzeugbau,
Kunst aufnehmen, ja, das will gut angegangen
sein. ,Von allen Welten das Beste nehmen”, fligt
Konstantin Landuris hinzu. ,Wir sind da zu Hause,
wo wir gestern nicht zu Hause waren.” Mal ab-
schalten? Nicht so richtig, dazu sind sie zu sehr
bei der Sache, ,mit Vollblut, mit Leidenschaft,
vielleicht auch zum Leid der Freundin”, wie Horst
meint. Aber neulich waren sie im Salzburgi-
schen auf einer Hiitte mit Freunden, und ,es
war schon in den Bergen”.

Da ist Troja, eine Bogenleuchte, die auf neu-
artigster LED-Technik basiert. Ihre puristische
Formgebung und die Fahigkeit, auf die Bediirf-
nisse des jeweiligen Nutzers einzugehen, macht
sie so einmalig. Zwei aus Aluminium gefertigte
Bdgen, von welchen einer mit LEDs bestiickt ist,
kénnen je nach Bedarf zueinander verschoben
werden. Troja lasst sich so von einem zuriick-
haltenden Lichtkdrper zu einem raumgreifen-
den Lichtbogen transformieren. Auch die Strom-
flihrung wurde so gelost, dass auf storende
Kabel verzichtet werden konnte. Da ist Three
fiir Macrolux, eine Dreifussleuchte, bei der der
Schirm nicht mehr nur als zusatzliches Element
zu verstehen ist, sondern als Zentrum der Leuch-
te dient, das als Trager von Fiilen und Leucht-
mittel fungiert. ,Der aus lackiertem Polyurethan
bestehende Schirm, der in seiner triangularen
Form die drei FiiBe aufnimmt,” erldutert Horst
Wittmann, , ist in drei Segmente unterteilt, zwi-
schen denen das Licht nach auBen bricht. Die
FiiBe werden einfach in den Schirm geschraubt.”
Immer wieder stellen die beiden ihren raffinier-
ten Umgang mit klaren, geometrisch geprégten
Formen und ihr feines Gesplir fiir vielfdltige
Farb- und Materialkombinationen unter Beweis.
Materialien und Formen bleiben stets gekonnt
aufeinander abgestimmt, ergénzen sich oder
bilden bewusst einen Kontrast. ,Farben und Ma-
terialien kénnen immer wieder abgestimmt
werden," betonen sie, ,aber die Grundform, die

steht.” Kreis, Quadrat und Dreieck, Kugel, Wiir-
fel und Kegel bilden ihr Grundrepertoire, mit
dem sie experimentieren, sondieren, ausloten,
aus dem sie immer wieder schépfen. Mit ihm
probieren, ja man kdnnte beinahe sagen, spie-
len sie, bis sich eine neue, auch - und darauf
legen sie Wert — kostenreduzierte, wirtschaft-
liche Form ergibt. lhre Produkte sind auch und
gerade flir die Serie gemacht, unter wirtschaft-
lichen Gesichtspunkten entwickelt, durch tech-
nologische und verbraucherbezogene Filter ge-
gangen. Neben der unverwechselbaren Form
sind vor allem Funktionalitét, industrielle Mach-
barkeit sowie die Méglichkeit zur Vermarktung
wichtig. Dabei ist es aber auch immer ihr An-
liegen, Herz und Verstand, Emotionalitdt und
Rationalitdt miteinander zu verséhnen: ,Geo-
metrie und Komfort schlieBen sich nicht aus,
Geometrie muss ,nur’ richtig verarbeitet sein."
Dafiir suchen sie schliissige Losungen und bil-
den diese dann ins dsthetische Detail aus. Ihre
Aufgabe sehen sie darin, aus einer bestimmten
Aufgabenstellung ein interessantes Produkt zu
machen. ,Wir tauschen uns gern aus, suchen
immer jemand, der sich in einem bestimmten
Interessenfeld auskennt und Wissen weitergibt."
Denn Networking ist mittlerweile mehr als das.
In vielen Bereichen werden spezifische und
komplexe Losungen gesucht. Es wird zu einer
okonomischen GréBe. Interdisziplindr angelegt
spielen Altersunterschiede und verschiedene
Kulturen, das ,Zwischen den Welten" in Kunst,
Musik und Multikulti, gestern dort, heute hier,
morgen da, keine Rolle. Das ,get together” von
Informationen und Wissen ist eine wirkungs-
volle Methode, spezifische Losungen in kurzer
Zeit anzubieten und zu finden, um nicht zuletzt
in schwierigen wirtschaftlichen Zeiten erfolg-
reich am Wettbewerb teilzunehmen. ,Selbst-
verstdndlich sind wir im Internet zu Hause, aber
noch wichtiger ist der face-to-face-Kontakt,
das Arbeiten in Echtzeit und in Netzwerken. So
sagen wir oft einfach: Kénnen wir mal vor-
beikommen?" Fiir ein Produkt von elementarer
Bedeutung, um Prozessabldufe zu optimieren
und Freirdume offen zu halten, in der Zusam-
menarbeit, in der Teamarbeit bis hinein in die
Produktion und den Verkauf. Die Entwicklung
eines Produkts ist fiir sie ein iterativer und in-
tegrativer Prozess. ,Es kommt auf das ,Wissen
in time' an, wo und wann eine Information fiir
wen relevant wird."



Da ist Cycle, eine Kollektion von Hockern und
Bianken, die die beiden fiir den amerikanischen
Hersteller Bernhardt Design entwarfen. Eine ge-
polsterte Flache, die auf zwei sich kreuzenden
aus Edelstahl bestehenden Rahmen sitzt. Cycle
gibt es in verschiedenen Formen und Grofien,
aufgrund ihrer verschiedenen Elemente und der
zurlickhaltenden Erscheinung kdnnen sie frei
im Raum arrangiert werden, ihre klare, groB-
zigige Flache lddt ein, Platz zu nehmen. Pra-
destiniert in Biiros fiir Breakout-Areas oder
auch in Museen fiir das bloBe Verweilen.

Und als jliingstes Produkt, die filigrane
Supercool, die gerade auf der imm cologne 2009
im Rahmen des [d3] talents vorgestellt wurde,
ist eine LED-Leuchte, welche sich zwischen Bo-
den und Decke spannen ldsst. ,Dahinter steckt
die Idee einer Leuchte, die in der jeweiligen Um-
gebung Bezug auf die architektonischen Gege-
benheiten nimmt", figt Konstantin Landuris

hinzu, ,und dabei ein Minimum an Flache be-
notigt.” Dicht an der Wand orientiert, nutzt
Supercool die Wand als Reflektor und gibt da-
durch indirektes Licht an die Umgebung ab. Die
Struktur des Leuchtschirms unterstiitzt die Kiih-
lung des LEDs. Das Teleskop-Prinzip der Leuchte
ist transformierbar: Man kann den Leuchtschirm
entweder langs der Teleskopstangen von unten
nach oben bewegen oder auch den Schirm rund-
um um die eigene Achse drehen. Auf diese Weise
wird mit dem Raum gespielt und die Umgebung
von verschiedenen Positionen und Winkeln aus-
geleuchtet. Ziel: Die Generierung unterschied-
lichster Lichtstimmungen im Raum.

Horst Wittmann und Konstantin Landuris
gelingt immer wieder das Kunststiick, keine
«Raumkiller” zu schaffen, die wie Plastiken wir-
ken und den Raum dominieren. Nein, sie sind
Raumspezialisten, sie verbinden Asthetik mit
Gebrauchswert, und dies auf ganz hohem Ni-

veau: lhre minimalistischen Sitzelemente und
Leuchten sind vollwertig - technisch, hand-
werklich, optisch und haptisch — und laden zum
Sitzen, Limmeln, Liegen, Anschauen, zum Ver-
wenden ein. Sie passen zu unserem Umfeld, zum
Leben, sie fligen sich ein.

hansandfranz wollen und sie haben das
Potenzial. Sie sind clever und kreativ und dabei
verantwortungsbewusst und innovativ. Sie sind
keine Schnérkeltypen, sie haben Fantasie, Pfiff
und leben ihre Arbeit. Ihr Weg ist vorgezeichnet:
Sie sind die Stars von morgen, sie haben das
Zeug, Botschafter deutscher Designkultur zu
werden. |hr Traum? Eine Raumstation zu ge-
stalten. Back to the Future — man darf gespannt

sein. @

Die Bogenlampe ,Trofa” mit verschiebbarer Lichtleiste.
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